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1  -  IDENTIFICAÇÃO DO CURSO 

1 .1  -  CURSO 
 

Licenciatura em Comunicação e Relações Públicas  

 

1 .2  -  ANO LETIVO 
 

2018/19  

 

1 .3  -  Nº DE ESTUDANTES QUE INGRESSARAM NO CURSO 
 
84  

 

1 .4  -  Nº DE ESTUDANTES QUE CONCLUÍ RAM O CURSO 
 

41  

 

1 .5  -  Nº DE ESTUDANTES INSCRITOS 
 

ANO LETIVO 
Nº DE 

ESTUDANTES 
INSCRITOS 

2018/19 228 

 
1 .6  –  DISTRIBUIÇÃO DAS CLASSIFICAÇÕES NAS UNIDADES 
CURRICULARES DO CURSO 
 

1  ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR CLASSIFICAÇÃO 
MÉDIA  

Estatís tica para a Comunicação 11 ,31 

Infor mática e  Telecomunicações  13,38 

Língua Inglesa Aplicada I  12 ,36 

Curso (s) Licenciatura em Comunicação e Relações Públicas 
Ano Letivo 2018/19 

Coordenador de Curso 
Data 

Handerson Webber Aguiar Engrácio 
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Psicologia da Comunicação 11 ,84 

Técnicas de Expressão Oral  e Escri ta I  12 

Teoria da Comunicação 12,54 

  

 

 

1  ANO; 2  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR CLASSIFICAÇÃO 
MÉDIA  

História dos  Media 12,34 

Instrumentos  Infor máticos  Aplicados  14,22 

Língua Inglesa Aplicada I I 12,62 

Metodologia da Investigação em Comunicação  14,09 

Semiótica 12,37 

Técnicas de Expressão Oral  e Escri ta II  13 ,22 

  

 

 

2 ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR CLASSIFICAÇÃO 
MÉDIA  

Comunicação Áudio 12,75 

Comunicação e  Media -  Opção A 14,16 

Cultura Contemporânea -  Opção A 15,27 

Deontologia da Comunicação 12,16 

Jor nalismo Contemporâneo -  Opção A 12,91 

Marketing e  Estudos de Mercado 12,04 

Sociologia da Comunicação 14,15 

Teoria e História das Relações Públicas  11 ,86 

  

 

 

2 ANO; 2 SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR CLASSIFICAÇÃO 
MÉDIA  

Comunicação Vídeo 12,26 

Edição Electrónica e Tratamento de Imagem  13,77 

Estruturação de Texto Técnico -  Opção B 15,25 

Língua Estrangeira Aplicada Espanhol -  Opção B 12,94 

Língua Estrangeira Aplicada Francês  -  Opção B 15 

Psicossociologia das  Organizações  11 ,43 

Publicidade e  Propaganda  12,83 
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Relações  Públicas  e Comunicação Social  13 ,39 

  

 

 

3 ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR 
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Comércio Electrónico - Opção C 14,22 

Comunicação Digital  e Inter net  12,93 

Comunicação e  Expressão Gráf ica/Cartográf ica  14,22 

Comunicação e  Globalização 12,04 

Gestão de Eventos -  Opção D 14 

Marketing Polí t ico -  Opção C 14,43 

Planeamento e  Comunicação Empresarial  13 ,19 

Protocolo nas  Relações  Públicas  -  Opção D 13,88 

  

 

 

3 ANO; 2 SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR CLASSIFICAÇÃO 
MÉDIA  

Atel ier de Comunicação e  Relações  Públicas  13,49 

Comunicação Multimédia  12,66 

Comunicação Radiofónica -  Opção E 12 

Laboratório de Relações  Públicas  -  Opção F 13,12 

Produção de Vídeo e  Telev isão Organizacional  -  
Opção E 14,07 

Projeto/Estágio 15,54 

Publicidade Multimédia - Opção F 13,65 

Relações  Públicas  Insti tucionais e  Empresariais  13 ,22 

  

 

 

1 .7  -  TAXA DE SUCESSO/I NSUCESSO POR UNIDADE  CURRICULAR 
 

1  ANO; 1  SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR INSCRITOS  
TAXA DE 

APRV/INSC 
TAXA DE 

APRV/AVAL 
TAXA DE 

AVAL/INSC 
Estatís tica para a 
Comunicação 

138 21 ,01% 40,85% 51 ,45% 

Infor mática e  
Telecomunicações 

102 78,43% 91 ,95% 85,29% 

Língua Inglesa 
Aplicada I 107 57,01% 59,8% 95,33% 

Psicologia da 
Comunicação 127 57,48% 72,28% 79,53% 

Técnicas de 
Expressão Oral  e  
Escri ta I 

107 70,09% 76,53% 91 ,59% 
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Teoria da 
Comunicação 92 68,48% 79,75% 85,87% 

Teoria e História 
das  Relações 
Públicas 

1  100% 100% 100% 

  

 

 

1  ANO; 2  SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR 
INSCRITOS  TAXA DE 

APRV/INSC 
TAXA DE 

APRV/AVAL 
TAXA DE 

AVAL/INSC 
Comunicação 
Vídeo 

1  100% 100% 100% 

História dos  
Media 

88 73,86% 87,84% 84,09% 

Instrumentos  
Infor máticos  
Aplicados 

83 81 ,93% 93,15% 87,95% 

Língua 
Estrangeira 
Aplicada 
Espanhol -  Opção 
B 

1  100% 100% 100% 

Língua Inglesa 
Aplicada II 

102 63,73% 74,71% 85,29% 

Metodologia da 
Investigação em 
Comunicação 

86 84,88% 97,33% 87,21% 

Psicossociologia 
das  Organizações 1  100% 100% 100% 

Publicidade e  
Propaganda  1  100% 100% 100% 

Semiótica 98 62,24% 75,31% 82,65% 

Técnicas de 
Expressão Oral  e  
Escri ta II 

87 71 ,26% 81 ,58% 87,36% 

  

 

 

2 ANO; 1  SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR 
INSCRITOS  TAXA DE 

APRV/INSC 
TAXA DE 

APRV/AVAL 
TAXA DE 

AVAL/INSC 
Comunicação 
Áudio 69 89,86% 96,88% 92,75% 

Comunicação e  
Media - Opção A 33 93,94% 100% 93,94% 

Cultura 
Contemporânea -  
Opção A 

15 100% 100% 100% 

Deontologia da 
Comunicação 

77 87,01% 89,33% 97,4% 

Jor nalismo 
Contemporâneo -  
Opção A 

29 79,31% 92% 86,21% 

Marketing e  
Estudos de 
Mercado 

77 94,81% 94,81% 100% 

Sociologia da 
Comunicação 75 96% 96% 100% 
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Teoria da 
Comunicação 1  100% 100% 100% 

Teoria e História 
das  Relações 
Públicas 

74 94,59% 94,59% 100% 

  

 

 

2 ANO; 2 SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR 
INSCRITOS  TAXA DE 

APRV/INSC 
TAXA DE 

APRV/AVAL 
TAXA DE 

AVAL/INSC 
Comunicação 
Vídeo 

80 80% 96,97% 82,5% 

Edição 
Electrónica e 
Tratamento de 
Imagem 

76 71 ,05% 83,08% 85,53% 

Estruturação de 
Texto Técnico -  
Opção B 

23 86,96% 100% 86,96% 

História dos  
Media 

1  100% 100% 100% 

Língua 
Estrangeira 
Aplicada 
Espanhol -  Opção 
B 

36 91 ,67% 100% 91,67% 

Língua 
Estrangeira 
Aplicada Francês   
-  Opção B 

20 80% 88,89% 90% 

Produção de 
Vídeo e Televisão 
Organizacional  -  
Opção E 

1  100% 100% 100% 

Psicossociologia 
das  Organizações 86 43,02% 50% 86,05% 

Publicidade e  
Propaganda  75 80% 82,19% 97,33% 

Relações  Públicas  
e  Comunicação 
Social  

71 87,32% 95,38% 91 ,55% 

  

 

 

3 ANO; 1  SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR 
INSCRITOS  

TAXA DE 
APRV/INSC 

TAXA DE 
APRV/AVAL 

TAXA DE 
AVAL/INSC 

Comércio 
Electrónico - 
Opção C 

33 90,91% 93,75% 96,97% 

Comunicação 
Digital  e Inter net 

48 89,58% 93,48% 95,83% 

Comunicação e  
Expressão 
Gráf ica/Cartográf
ica 

49 95,92% 97,92% 97,96% 

Comunicação e  
Globalização 52 98,08% 98,08% 100% 
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Gestão de 
Eventos  -  Opção 
D 

30 96,67% 96,67% 100% 

Marketing 
Polí t ico -  Opção 
C 

14 100% 100% 100% 

Planeamento e  
Comunicação 
Empresarial  

55 100% 100% 100% 

Protocolo nas  
Relações  Públicas  
-  Opção D 

22 95,45% 100% 95,45% 

  

 

 

3 ANO; 2 SEMESTRE 
UNIDADE 

CURRICULAR INSCRITOS  
TAXA DE 

APRV/INSC 
TAXA DE 

APRV/AVAL 
TAXA DE 

AVAL/INSC 
Atel ier de 
Comunicação e  
Relações  Públicas  

50 98% 100% 98% 

Comunicação 
Multimédia 

54 87,04% 95,92% 90,74% 

Comunicação 
Radiofónica -  
Opção E 

19 89,47% 100% 89,47% 

Laboratório de 
Relações  Públicas  
-  Opção F 

28 92,86% 100% 92,86% 

Produção de 
Vídeo e Televisão 
Organizacional  -  
Opção E 

29 96,55% 96,55% 100% 

Projeto/Estágio 55 74,55% 100% 74,55% 

Publicidade 
Multimédia -  
Opção F 

20 85% 89,47% 95% 

Relações  Públicas  
Insti tucionais  e  
Empresariais  

51 96,08% 100% 96,08% 

  

 

 
 
1 .8  –  INDICADORES DE MOBILIDADE DOS ESTUDANTES 
 

MOBILIDADE 
Nº DE 

ESTUDANTES  

INCOMING 11 

OUTGOING 6 

 
1 .9  –  CARACTERIZAÇÃO DO CORPO DOCENTE DO CURSO 
 

Nº 
LICENCIADOS 

Nº 
MESTRES 

Nº 
DOUTORADOS 

Nº 
ESPECIALISTAS TOTAL 

 7  21 1  29 
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2  –  INDICAÇÃO DE ATIVIDADES EXTRACURRICULARES DESENVOLVIDAS NO 
ÂMBITO DO CURSO (VISI TAS DE ESTUDO, PALESTRAS, JORNADAS, 
CONFERÊNCIAS,  ETC) E REUNIÕES E FETUADAS COM OS 
ESTUDANTES/DOCENTES 

2.1  –  ATIVIDADES EXTRACURRICULARES: 
 

TIPO DE AÇÃO IDENTIFICAÇÃO 
OU TITULO 

DATA ORADORES (se 
for o caso) 

S ES SÃ O D E  BOA S  
VIN DA S  

BOA S  VI N DA S  A OS  
N OVOS  A LU N OS  CO M 

A  P RE S E N ÇA  D O 
D IR ET OR  D E CU RS O E 

COA D JU VA NT E S  

OUT UB RO 2 01 8  JOA QUI M  B RI GA S  

S ES SÃ O D E  
ES CLA R E CI M EN TO  

IN F OR MA ÇÕ ES  J UN TO  
D OS  A LU N OS  D O 3º  

A N O S O BR E  O  
PRO C ES S O  D E 

EST Á GIO S  CO M  A  
RES P ON SÁ V E L PE LO  

GA B IN ET E D E  
EST Á GIO S  E SA ÍDA S  

PRO FIS S IO NA IS   

2 0  N OV E M BRO  
D E 2 01 8  

PAULA  
CA RVA LH OSA  

VIS ITA  D E  EST U D O  

MA D R I D,  À VI LA .  
ORGA N I ZA DA  P ELA  

D OC E NT E  FLO R BE LA  
A NT UN ES  

2 6,  27  E 2 8  D E  
N OV E M BRO 

2 01 8  
 

CO N F ER ÊN C IA  

I  CON F ER ÊN CIA  D E 
CR P O RGA N IZA DA  N O 
Â MB IT O DA  U N IDA D E 

CU RRI C ULA R  D E 
GEST Ã O  D E EV EN TOS  

17  E  1 8  D E 
D EZ E M BRO D E  

2 01 8  

-  CA RLA  FA NTA S IA  
( ULS  G UAR DA)  
-  CA RL OS  
A NT UN ES  
 ( TM G)  
 -  S ÓN IA  D E  SÁ  –  
( I P G- U BI )  
-  H A N D ER S ON  
EN GRÁ CI O  
( I P G)  
-  J O RG E  ES T E VE S  
( R TP )  
 -  A NT Ó N IO  SÁ  
RO D RI GU U ES  
( LUS A)  
RU I  IS ÍD RO 
( R Á DI O  ALTI TU DE )  
-  M A FA LDA  
MA GA LH Ã E S  
( A DE G A  M AYO R  
E NO T UR I S M O )  
-  L UÍS  V EI GA   
( I M B H O TE I S )  
 
 
 

PRO C ES S O  D E 
AUT OAVA LIA ÇÃ O A 3 ES  

RE UN I Õ ES  PA RA  
AUS CU LTA ÇÃ O D OS  
A LUN OS ,  A NT IG OS  

A LUN OS ,  D OC ENT ES  
E PA RC EI ROS  PA RA  

PR EPA RA ÇÃ O D O  
PRO C ES S O  D E 

AVA L IA ÇÃ O  D O  CU RS O  
PO R PA RT E  DA  A 3 ES  

JA N EI RO,  
FE V ER EI RO  D E 

2 01 9  
 

PA RT I C IPA ÇÃ O  E M  
FE IRA S  

PA RT I C IPA ÇÃ O  E M  
RE PR ES ENTA ÇÃ O  D O 
IPG  NA  QUA LI FI CA  –  

FE IRA  D E FO R MA ÇÃ O 
E EN S IN O,  PO RTO  

2 8 D E  
FE V ER EI RO  A  3  
D E MA RÇ O  D E  

2 01 9  

 

PA RT I C IPA ÇÃ O  E M  
FE IRA S  

PA RT I C IPA ÇÃ O  E M  
RE PR ES ENTA ÇÃ O  D O 
IPG  NA  FUT URÁ LIA  –  
FE IRA  D E FO R MA ÇÃ O 

3 A  6  D E  A B RIL  
D E 2 01 9  
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E OF E RTA  
ED U CA T I VA ,  L IS BOA   

PA RT I C IPA ÇÃ O  E M  
FE IRA S  

PA RT I C IPA ÇÃ O  D E 
A LUN OS  E M 

RE PR ES ENTA ÇÃ O  D O 
IPG  NA   F IT  

3- 5  D E  MA IO  
2 01 9  

 

VIS ITA  D E  EST U D O   

VIS ITA  D E  EST U D O  A  
VA L EN CIA  N O 

Â MB IT O DA  U C  D E 
LÍN G UA  

EST RA N G EI RA  
A PLI CA DA   -  
ES PA N H OL  

17- 1 9  D E  
MA I OD E 2 01 9   

VIS ITA  D E  EST U D O  

RETA I L PA RK  G UA RDA .  
N O Â M BI TO  DA  

UN IDA D E  
CU RRI C ULA R  D E 

RE LA Ç Õ ES  PÚ B LI CA S  
IN ST IT U CIO NA IS  E 

EM P RE SA RIA IS  

2 0- 21  D E  MA I O 
D E 2 01 9  

 

JO RNA DA S  

PA RT I C IPA ÇÃ O  D E 
A LUN OS  NA  

ORGA N I ZA ÇÃ O  E  
A CO MPA N H A M EN TO  

A O PÚ BL IC O D O  
EV EN TO  

MU LT I M E ET IN G  

2 2  D E  MA IO  D E 
2 01 9   

VIS ITA  D E  EST U D O  

RÁ D I O A LT IT UD E  
N O Â M BI TO  DA  

UN IDA D E  
CU RRI C ULA R  D E 

RE LA Ç Õ ES  PÚ B LI CA S  
IN ST IT U CIO NA IS  E 

EM P RE SA RIA IS  
 

2 7  E 3 0  D E  
MA I O D E  2 0 19  

 

EV EN TO  

VIS I ONA M EN TO  E 
D EBA T E  D O  FIL M E 

<I MA G EN S  
PROI BIDA S =  D E H U G O 

D IO GO  

3 D E  J UN H O 
2 01 9  

H UGO  D IO GO  

EV EN TO  

VOL UNTA R IA D O  D E 
A LUN OS  NA  F EI RA  D O  
LIV RO  I N S ERIDA  N O 

S IA C  20 1 9  

D E 5  A  16  D E 
JUN H O D E  2 01 9   

S ES SÃ O D E  
ES CLA R E CI M EN TO  

AUS CU LTA ÇÃ O E  
IN F OR MA ÇÕ ES  A O S  
A LUN OS  D O  1 º  E 2º  
A N O S O BR E  A S  UC  

OPTA T I VA S  

6  D E  J UN H O 
D E 2 01 9  

FÁ T I MA  
GON ÇA LV ES ,  
H A N D E RS O N  

EN GRÁ CI O  
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3 –  IDENTIFICAÇÃO DE BOAS PRÁTICAS DE ENSINO E APRENDIZAGEM 
DESENVOLVIDAS PELOS DOCENTES, COM VISTA A UMA 
SISTEMATIZAÇÃO E DISSEMINAÇÃO DAS MESMAS 

-  Colaboração interdisc iplinar no sentido de promover a relaçã o entre os 
conteúdos aplicados e  projetos desenvolvidos pelos alunos.  
 
-  A criação de um evento per mite aos alun os tomarem contacto com a 
real idade do trabalho. 
 
-  O trabalho de comunicação em público dá aos alunos a experiência 
necessária para enfrentar muitas s ituações de comunicação no mercado de 
trabalho.  
 
-  Desenvolver trabalhos prát icos apl icando os conhecimentos teóricos e 
teórico-prát icos lecionados nas UC.  
 
- Util ização de metodologias de aval iação com recurso a um conjunto 
divers if icado de processos e instr umentos avaliat ivos: re latórios, pequenas 
produções de textos e ref lexões escritas sobre temas inves t igados, testes e 
exames escritos (e orais) ,  fichas e mini -testes, registos de obser vação, 
apresentações e discussões, entre outros.  
 

-  Visitas de estudo são um instr umento adequado  para levar os alunos a 
tomar contacto com a realidade colocando em prát ica  os conhecimentos 
adquir idos nas aulas.  
 
 -  Incentivo à par t icipação at iva em diferentes eventos organizados por 
entidades externas ao IPG e pela própria inst ituição, relac ionadas  
com a área de for mação do curso.  
 
 -  Elaboração de vár ios trabalhos para ap resentação e debate na sala de  
aula.  
 
 

 

 

4 -  AFERIÇÃO DA QUALIDADE DO ENSINO E DO NÚMERO DE HORAS DE 
TRABALHO POR UNIDADE  CURRICULAR  

No seguimento de reuniões efetuadas com docentes e alunos do curso, no 
âmbito da garantia da qualidade do ensino nesta Uni dade Orgânica do 
Inst ituto Politécnico da Guarda,  considera-se que, nomeadamente no que 
diz respeito à correta adequação e ar t iculação de conteúdos,  ao decurso 
das at ividades let ivas,  aos recursos bibl iográf icos disponibil izados  e à  
qual idade do plano cur ricular,  o curso apresentou um funcionamento 
posit ivo  no ano let ivo de 2018-19, fr uto de um conjunto de indicadores 
favoráve is,  quer por par te dos docentes, quer por par te dos discentes, que  
revelam um exercício  apropriado em termos do trabalho desenvolvido nas 
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Unidades Curriculares (UC) . Destacamos a elevada percentagem de 
aprovações à grande maioria das UC, ass im como a melhoria das 
classificações médias ao longo dos 3 anos do curso  (1º ano 12,7 valores; 2º  
ano 13,3 valores e 3º ano 13,5 valores) .  Este facto indica,  na nossa 
perspetiva, uma evolução favoráve l dos a lunos no decorrer  do seu percurso 
académico. A UC com a média mais elevada é Estágio/Pro je to  com 15,5  
valores, reve lador que o trabalho desenvolvido em contexto de  mercado 
laboral por par te dos alunos é meritório e reconhecido interna e 
externamente. As UC em que os alunos apresentaram mais dif iculdades 
foram Estat ís t ica para a Comunic ação  com uma média de 11,3 valores e 
Psicossoc io logia das Or ganizações  com 11,4 valores.  
 
Os Quest ionários Pedagógicos aos A lunos revelaram sat isfação em relação  
ao decurso das at ividades let ivas nas suas diversas componentes. A 
avaliação das UC não baixou dos 3,00  pontos em 5,00, sendo que a lgumas 
UC mereceram por par te dos discentes class if icação máxima. Tanto na 
apreciação ao funcionamento  global das UC como no trabalho dos 
docentes a maioria das respostas foi de 4,00  pontos ou mais o que nos 
indica um índice de sat isfação elevado.  
 
No que diz respe ito ao preenchimento dos Relatórios de Funcionamento 
das Unidades Curriculares pelos docentes constatamos que há por par te 
destes uma preocupação em ministrar um ensino com base em múlt iplas  
metodologias e que globalmente também o desempenho dos alunos 
sat isfaz. As exceções são as Unidades Curriculares de Estat ís t ica para a  
Comunic ação  e Psico logia da Comunicaç ão  em que nalguns parâmetros o 
desempenho é class if icado de <medíocre=. Notamos ainda que, no que 
concerne aos recursos de Hardware  e Software,  o docente da UC de 
Comunic ação Vídeo  apontou para a necessidade de atualizações.  
 
Os alunos foram envolvidos em vár ias at iv idades extracurr iculares, se jam 
no âmbito de UC, sejam integradas em ações em que o Inst ituto Politécnico 
se envolve d ireta ou indiretamente. São exemplos as Feiras de Ensino e 
For mação, Visitas de Estudo, Feira Ibérica de Turismo ou SIAC. Realçamos 
também a realização de uma conferência por par te dos alunos do 3º ano 
do curso no âmbito da UC de Gestão de Eventos.  
 
O curso foi submetido ao Processo de Avaliação da A3ES durante o ano 
let ivo 2018/2019.  Docentes, alunos, antigos alunos e parceiros foram 
auscultados em diversas reuniões com a Comissão de Autoaval iação. O 
f e edback  foi posit ivo com destaque para a polivalência do plano de estudos 
e, consequentemente, das competências adquir idas. Também a boa r elação 
entre os alunos e o corpo docente  e estr utura do IPG foi apontada como 
um ponto forte. Estas conclusões foram transmit idas pelos envo lvidos à  
Comissão de Avaliação Externa durante a vis ita feita ao IPG nos dias 27 e  
28 de fevereiro de 2019.  Na sequência deste processo, foi atual izado o 
plano de estudos com adequação às áreas científ icas e foram feitas  
alterações ao corpo docente no sentido  de dar  cumprimento às 
recomendações da A3ES. O curso foi acreditado por 6 anos.  
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5 -  IDENTIFICAÇÃO DE PROBLEMAS E POSSÍVEIS MEDIDA S CORRETIVAS 
E AÇÕES DE MELHORIA A ADOTAR 
 
 
5.1  -  IDENTIFICAÇÃO DOS RESULTADOS A MELHORAR 
 

1. Os resultados da UC de Estatística para a Comunicação podem ser considerados 
preocupantes com uma taxa de aprovação e classificações médias muito mais 
baixas que as das outras UC.  

 
2. A mobilidade discente pode ainda ser melhorada tanto em Incoming como em 

Outgoing. 
 

3. Alguns equipamentos, nomeadamente hardware e software do Pacote Adobe, estão 
desatualizados pelo que as UC que usam estas ferramentas são prejudicadas no seu 
funcionamento. 
 

4. Os alunos manifestam insatisfação pelo facto de não haver um serviço de 
reprografia na ESECD.  

 
 
 
5.2  -  CLARIFICAÇÃO DA SITUAÇÃO E APURAMENTO DAS CAUSAS  
 

1. Os resultados da UC de Estatística para a Comunicação são explicados, em parte, pela 
falta de competências que os alunos da área da Comunicação têm em relação a 
disciplinas das ciências exatas. É igualmente importante que seja continuado o 
esforço na adequação de conteúdos para a Comunicação no sentido de haver uma 
maior motivação por parte dos alunos, desmistificando a dificuldade da UC.  
 

2. A mobilidade em programas internacionais como o Programa Erasmus é encarada 
com algum receio por parte de alguns alunos nomeadamente no que diz respeito a 
questões financeiras e de adaptação cultural aos países de destino. Por outro lado, 
muitos são os alunos que não acedem às informações sobre as possibilidades e 
condições disponíveis para estes intercâmbios.  
 

3. O software do Pacote Adobe, instalado em 2010, necessita de atualização. Trata-se de 
uma área em constante evolução. Uma atualização do software requer também uma 
atualização do hardware e melhorias nos laboratórios de comunicação.  
 

4. Os serviços de reprografia na ESECD são considerados por parte dos alunos como 
uma mais-valia em termos de facilidade de acesso a conteúdos e materiais.   

 
 
 
 
5.3  -  PLANOS DE AÇÃO 
 

1. A Direção de Curso, em concertação com a UTC e Coordenação Científica da área 
da Comunicação, tem feito, no presente ano letivo, contactos junto da docente da 
UC de Estatística para a Comunicação para reforçar a importância da adequação dos 
conteúdos de Estatística para a área específica da Comunicação. Essa sensibilização 
tem tido, por parte da docente, um excelente acolhimento.  Paralelamente, junto 
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dos alunos, a Direção de Curso tem procurado demonstrar apoio para as 
dificuldades sentidas ao mesmo tempo que enfatiza a importância dos conteúdos 
da UC para a área da Comunicação, que se refletem em muitas tarefas que os 
futuros profissionais deverão desempenhar.  
 

2.  A Direção de Curso vai implementar, juntamente com o Gabinete de Mobilidade 
e Cooperação, no segundo semestre do presente ano letivo, uma sessão de 
esclarecimento para os alunos dos 1º e 2º anos do Curso sobre as vantagens de 
aderir aos programas de mobilidade.  Serão divulgadas as condições de acesso e 
esclarecidas dúvidas.  
 

3. Num trabalho conjunto com a Coordenação Científica e Diretores de Curso, a 
UTC CSC fez já uma proposta global para a melhoria dos laboratórios de 
comunicação que inclui a aquisição de equipamentos hardware e software, além de 
atualização de bibliografia para a biblioteca do IPG. O centro Innovation Media 
Labs (iMediaLabs) terá como missão desenvolver a capacidade de atuação no 
domínio da comunicação, audiovisual, multimédia e publicidade, nas vertentes do 
ensino, investigação e inovação, promovendo a colaboração interdisciplinar entre 
as estruturas existentes no Politécnico e a articulação com parceiros externos; além 
de promover a agregação de infraestruturas e equipamentos, bem como a prestação 
de serviços à comunidade e parceiros externos. O iMediaLabs estará organizado em 
laboratórios que permitem o foco em temáticas específicas, juntando 
competências, recursos e projetos multidisciplinares. Desta forma, o iMediaLabs 
pretende agregar cinco laboratórios que apoiam as atividades de investigação e de 
ensino, incrementar as capacidades de comunicação, incentivar o trabalho em 
equipas multidisciplinares e a prestação de serviços à comunidade interna e externa, 
como atrás salientado. Esta proposta visará a consolidação dos atuais laboratórios 
de vídeo e rádio já existentes na Escola Superior de Educação Comunicação e 
Desporto da Guarda, assim como, a criação de novas estruturas como um 
laboratório de fotografia, um laboratório de publicidade multimédia e um 
laboratório de design de comunicação. 
A implementação deste projeto suprirá as necessidades a este nível sentidas pelos 
alunos do Curso.  
 

 

4. A Direção de Curso tem procurado sensibilizar os alunos para a opção de compra 
de fotocópias através do serviço interno do IPG e assim poderem imprimir e 
fotocopiar os seus documentos nas máquinas fotocopiadoras que se encontram na 
ESECD.  
 

  
 

 

 


