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1  -  IDENTIFICAÇÃO DO  CURSO 

1.1  -  CURSO 
 

Licenciatura em Comunicação e Relações Públicas  
 

1.2 -  ANO LETIVO 
 

2020/21 
 

1.3 -  Nº DE ESTUDANTES QUE INGRESSARAM NO CURSO, POR TIPO DE  
ACESSO 
 

TIPO DE ACESSO  Nº DE ESTUDANTES  

1ª  FASE 23  

2ª  FASE 16  

3ª  FASE 4 

REINGRESSOS 0 

TITULARES DE 
CURSOS MÉDIOS OU 

SUPERIORES 
3 

MUDANÇAS DE 
CURSO 

3 

TRANSFERÊNCIAS  0 

MAIORES DE 23 
ANOS 

2 

ESTUDANTES 
INTERNACIONAIS  

17  

MÉDIA DE ENTRADA 
NO CURSO 

100,00  

TOTAL 76  

 

 

1.4 -  Nº DE ESTUDANTES QUE CONCLUIRAM O CURSO E DISTRIBUIÇÃO 
DE CLASSIFICAÇÕES 1 
 

 

CLASSIFICAÇÕES 
Nº DE 

ESTUDANTES 

10 VALORES 0 

11  VALORES 0 

12 VALORES 11  

13 VALORES 20  

14 VALORES 23  

15 VALORES 7 
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16 OU MAIS VALORES  5 

TOTAL 66  

 
1 .5  -  Nº DE ESTUDANTES INSCRITOS 
 

ANO LETIVO 
Nº DE 

ESTUDANTES 
INSCRITOS 

2020/21  250  

 

1.6 -  Nº DE ESTUDANTES EM ABANDONO  
 

ANO LETIVO 

Nº DE 
ESTUDANTES 

EM 
ABANDONO 

2020/21  41  

 

1.7 -  Nº DE ESTUDANTES QUE TRANSITARAM D E ANO 
 

ANO LETIVO 

Nº DE 
ESTUDANTES 

QUE 
TRANSITARAM 

DE ANO 

2020/21  113  

 

 

1.8 -  Nº DE ESTUDANTES REPETENTES 
 

ANO LETIVO 
Nº DE 

ESTUDANTES 
REPETENTES 

2020/21  70  

 

 

1.9 –  DISTRIBUIÇÃO DAS CL ASSIFICAÇÕES NAS UNIDADES 
CURRICULARES DO CURSO 
 

1  ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Estat ís t ica para a  Comunicação  11,25  

Expressão Oral  e  Escr i ta I  12,36  

Infor mática e Telecomunicações  13  

Inglês I  14,85  

Língua Inglesa Apl icada I  13  

Psicologia  da Comunicação  12,66  
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Técnicas de Expressão Oral  e  Escr ita I  10  

Tecnologias da Infor mação e Comunicação  11,66  

Teor ia da Comunicação  13,08  

 

 
1  ANO; 2 SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Comunicação e Persuasão  12,1  

Expressão Oral  e  Escr i ta II  11 ,18  

Inglês II  12,94  

Invest igação em Comunicação  11,86  

Jor nal ismo 11,33  

Língua Inglesa Apl icada II  10  

Metodologia da Invest igação em Comunicação  12  

Semiót ica  10,75  

Semiót ica da Comunicação  12,33  

 

 
2 ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Comunicação Áudio  12,1  

Comunicação e Global ização -  Opção A 14,16  

Comunicação e Media -  Opção A 15  

Comunicação Social  e  Despor to -  Opçao A 16,15  

Comunicação Visual  13,02  

Cul tura Contemporânea -  Opção A 14  

Jor nal ismo Contemporâneo -  Opção A 10  

Marketing e Estudos  de Mercado  10,5  

Sociologia  da Comunicação  13,82  

Teor ia da Publ ic idade  13,52  

Teor ia e  Histór ia das Relações Públ icas  13,22  

 

 
2 ANO; 2 SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Anál ise Publ ici tár ia  12,87  

Assessor ia  de Comunicação  15,14  

Comunicação e Des ign Editorial  13,67  
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Comunicação Radiofónica  14,09  

Comunicação Vídeo  13,08  

Edição Electrónica e Tratamento de  Ima gem  10,5  

Língua Estrangeira -  Espanhol  -  Opção B 14,25  

Língua Estrangeira -  Francês  -  Opção B 15,36  

Publ ic idade e Propaganda  11  

Relações Públ icas e  Comunicação Social  10,13  

 

 
3 ANO; 1  SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Comércio  Electrónico -  Opção C 14,11  

Comunicação Digital  e  Inter net  15,52  

Comunicação e Expressão Gráf ica/Car tográf ica  13,59  

Comunicação e Global ização  13,95  

Gestão de Eventos  -  Opção D 14,83  

Marketing Pol ít ico -  Opção C 12,73  

Planeamento e Comunicação Empresar ial  13,91  

Protocolo nas Relações  Públ icas -  Opção D 14,09  

 

 
3 ANO; 2 SEMESTRE 

UNIDADE CURRICULAR  
CLASSIFICAÇÃO 

MÉDIA  

Atel ier  de Comunicação e Relações  Públ icas  16,4  

Comunicação Mult imédia  14,42  

Comunicação Radiofónica  -  Opção E  14,64  

Laboratór io de Relações Públicas -  Opção F  13  

Produção de Vídeo e Televisão Organiz acional  -  
Opção E 

13,54  

Projeto/Estágio  14,92  

Publ ic idade Mult imédia -  Opção F  14,43  

Relações Públ icas Inst i tucionais  e Empresaria is  12,72  

 

 

 

1.10 -  TAXA DE SUCESSO/INSUCESSO POR UNIDADE CURRICULAR  
 

1  ANO; 1  SEMESTRE 
Unidade 

cur r icular  
Inscr itos  

Taxa de 
apr v/insc  

Taxa de 
apr v/aval  

Taxa de 
aval/insc  

Estat ís t ica para a  
Comunicação  

109  30,28% 47,14% 64,22% 
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Estat ís t ica para a  
Comunicação  

54  74,07% 81,63% 90,74% 

Expressão Oral  e  
Escr ita I  

77  57,14% 73,33% 77,92% 

Infor mática e 
Telecomunicações  

1  100% 100% 100% 

Inglês I  76  63,16% 87,27% 72,37% 

Língua Inglesa 
Apl icada I  

3  66,67% 66,67% 100% 

Psicologia  da 
Comunicação  

103  73,79% 89,41% 82,52% 

Psicologia  da 
Comunicação  

13  76,92% 83,33% 92,31% 

Técnicas de 
Expressão Oral  e  
Escr ita I  

1  100% 100% 100% 

Tecnologias da 
Infor mação e 
Comunicação  

71  67,61% 87,27% 77,46% 

Teor ia da 
Comunicação  

81  75,31% 95,31% 79,01% 

Teor ia da 
Comunicação  

2 100% 100% 100% 

 

 

1  ANO; 2 SEMESTRE 
Unidade 

cur r icular  
Inscr itos  

Taxa de 
apr v/insc  

Taxa de 
apr v/aval  

Taxa de 
aval/insc  

Comunicação 
e Persuasão  

86  61,63% 86,89% 70,93% 

Expressão 
Oral  e  
Escr ita II  

81  39,51% 60,38% 65,43% 

Inglês II  89  49,44% 83,02% 59,55% 

Instr umentos 
Infor máticos 
Apl icados  

1  0% 0% 0% 

Invest igação 
em 
Comunicação  

77  44,16% 73,91% 59,74% 

Jor nal ismo 91  39,56% 64,29% 61,54% 

Língua 
Inglesa 
Apl icada II  

5  20% 25% 80% 

Metodologia 
da 
Invest igação 
em 
Comunicação  

1  100% 100% 100% 

Semiót ica  8 100% 100% 100% 

Semiót ica da 
Comunicação  

84  53,57% 80,36% 66,67% 

Técnicas de 
Expressão 
Oral  e  
Escr ita II  

1  0% 0% 0% 
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2 ANO; 1  SEMESTRE 
Unidade 

cur r icular  
Inscr itos  

Taxa de 
apr v/insc  

Taxa de 
apr v/aval  

Taxa de 
aval/insc  

Atel ier  de 
Repor ta gem -  
Opção A 

1  0% 0% 0% 

Comunicação 
Áudio  

4 50% 100% 50% 

Comunicação 
Áudio  

56  71,43% 78,43% 91,07% 

Comunicação e 
Global ização -  
Opção A 

25  92% 100% 92% 

Comunicação e 
Media -  Opção 
A 

1  100% 100% 100% 

Comunicaçao 
Social  e  
Despor to -  
Opçao A 

28  71,43% 74,07% 96,43% 

Comunicação 
Visual  

59  94,92% 100% 94,92% 

Cul tura 
Contemporânea 
-  Opção A 

2 50% 100% 50% 

Jor nal ismo 
Contemporâneo 
-  Opção A 

1  100% 100% 100% 

Marketing e 
Estudos de 
Mercado 

4 50% 66,67% 75% 

Sociologia  da 
Comunicação  

56  91,07% 96,23% 94,64% 

Sociologia  da 
Comunicação  

3 66,67% 100% 66,67% 

Teor ia da 
Publ ic idade  

55  83,64% 93,88% 89,09% 

Teor ia e  
His tór ia  das 
Relações 
Públ icas  

4 50% 66,67% 75% 

Teor ia e  
His tór ia  das 
Relações 
Públ icas  

50  96% 100% 96% 

 

 

2 ANO; 2 SEMESTRE 
Unidade 

cur r icular  
Inscr itos  

Taxa de 
apr v/insc  

Taxa de 
apr v/aval  

Taxa de 
aval/insc  

Anál ise 
Publ ic i tár ia  

57  82,46% 90,38% 91,23% 

Assessor ia  de 
Comunicação  

52  69,23% 92,31% 75% 

Comunicação e 
Des ign 
Editorial  

60  66,67% 95,24% 70% 

Comunicação 
Radiofónica  

59  79,66% 92,16% 86,44% 
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Comunicação 
Vídeo 

9 66,67% 85,71% 77,78% 

Comunicação 
Vídeo 

58  74,14% 93,48% 79,31% 

Edição 
Electrónica e 
Tratamento de 
Imagem 

4 50% 100% 50% 

Estr uturação de 
Texto Técnico -  
Opção B 

1  0% 0% 0% 

Língua 
Estrangeira -  
Espanhol  -  
Opção B 

38  84,21% 88,89% 94,74% 

Língua 
Estrangeira -  
Francês  -  Opção 
B 

15  80% 92,31% 86,67% 

Língua 
Estrangeira 
Apl icada 
Espanhol  -  
Opção B 

1  0% 0% 0% 

Psicossociologia 
das 
Organizações  

2 0% 0% 0% 

Publ ic idade e 
Propa ganda  

8 37,5% 60% 62,5% 

Relações 
Públ icas e  
Comunicação 
Social  

11  72,73% 100% 72,73% 

 

 

3 ANO; 1  SEMESTRE 

Unidade cur r icular  Inscr itos  
Taxa de 

apr v/insc  
Taxa de 

apr v/aval  
Taxa de 

aval/insc  
Comércio  
Electrónico -  Opção 
C 

46  100% 100% 100% 

Comunicação 
Digital  e  Inter net  

60  98,33% 98,33% 100% 

Comunicação e 
Expressão 
Gráf ica/Car tográfica  

62  98,39% 98,39% 100% 

Comunicação e 
Global ização  

61  98,36% 98,36% 100% 

Gestão de Eventos  -  
Opção D 

30  100% 100% 100% 

Marketing Pol ít ico -  
Opção C 

15  93,33% 93,33% 100% 

Planeamento e 
Comunicação 
Empresar ial  

56  96,43% 96,43% 100% 

Protocolo nas 
Relações Públ icas -  
Opção D 

21  100% 100% 100% 
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3 ANO; 2 SEMESTRE 
Unidade 

cur r icular  
Inscr itos  

Taxa de 
apr v/insc  

Taxa de 
apr v/aval  

Taxa de 
aval/insc  

Atel ier  de 
Comunicação e 
Relações 
Públ icas  

58  98,28% 100% 98,28% 

Comunicação 
Mult imédia  

56  96,43% 100% 96,43% 

Comunicação 
Radiofónica  -  
Opção E 

22  95,45% 100% 95,45% 

Laboratór io de 
Relações 
Públ icas -  
Opção F  

28  96,43% 100% 96,43% 

Produção de 
Vídeo e 
Televisão 
Organizacional  
-  Opção E 

40  97,5% 100% 97,5% 

Projeto/Estágio  103  63,11% 100% 63,11% 

Projeto/Estágio  2 0% 0% 0% 

Publ ic idade 
Mult imédia -  
Opção F  

22  100% 100% 100% 

Relações 
Públ icas 
Inst itucionais  e 
Empresar ia is  

78  94,87% 100% 94,87% 

 

 

1.11  –  DISTRIBUIÇÃO DOS TEMPOS NECESSÁRIOS PARA A CONCLUSÃO DO 
CURSO 
 
 

TEMPO NECESSÁRIO 
PARA A CONCLUSÃO 

DO CURSO 

Nº DE 
ALUNOS 

3 ANOS 35  

4 ANOS 29  

5 ANOS 1 

6 ANOS 0 

7 ANOS 0 

8 ANOS 1 

9 E MAIS ANOS 0 
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1 .12 –  INDICADORES DE MOBILIDADE DOS ESTUDANTES 
 

MOBILIDADE 
Nº DE 

ESTUDANTES  

INCOMING 3 

OUTGOING 
3 
 

 
1 .13 –  CARACTERIZAÇÃO DO CORPO DOCENTE D O CURSO 
 

Nº 
LICENCIADOS 

Nº 
MESTRES 

Nº 
DOUTORADOS 

Nº 
ESPECIALISTAS 

TOTAL 

 7 12  4 23  
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2 –  RESULTADOS DOS Q UESTIONÁRIOS REALIZADOS A ESTUDANTES E 
DOCENTES,  NOMEADAMENTE ACERCA DA QUALIDA DE DO ENSINO E DE 
AFERIÇÃO DO NUMERO D E HORAS DE TRABALHO POR UNIDADE CURRICUL AR 

A Pandemia Covid-19 marcou ainda,  e de forma acentuada,  todo  ano letivo 
2020/2021 trazendo desafios e dificuldades a a luno s e docentes o que 
obrigou a um esforço de adaptação notável ,  mas fundamental para manter 
os altos padrões de qualidade de ensino.  
 
No seguimento de reuniões formais e informais efet uadas com docentes e 
alunos do Curso, no âmbito da garantia da qualidade d o ensino nesta 
Unidade Orgânica do Inst ituto Poli técnico da Guarda, considera -se que,  
nomeadamente no que diz respeito à  correta adequação e ar t iculação de 
conteúdos,   ao decurso das atividades letivas,  aos recursos bibl iográficos 
disponibi l izados e à qual idade do plano curricular, o curso apresentou um 
funcionamento positivo  no ano letivo de 2020/20 21, fruto de um conjunto 
de indicadores favoráveis,  quer por par te dos docentes,  quer por parte dos 
discentes,  que revelam um exercíc io apropriado em ter mos do  trabalho 
desenvolvido nas Unidades Curriculares (UC). Destacamos, deste modo, a 
elevada percentagem de aprovações à grande maioria das UC, assim como 
a melhoria das classif icações médias ao longo dos três  anos, sendo que a  
classificação média mais elevada se verificou no 3º ano (1º ano 12 valores; 
2º ano 13,1 valores e 3º ano 14 ,2 valores) .  Este facto indica,  na nossa 
perspetiva,  uma evolução favorável  dos alunos no decorrer do seu percurso 
académico.  Note-se, todavia,  que estas médias incluem as UC do plano 
antigo e do plano novo do Curso. O ano letivo de 2020/2021 foi o últ imo 
a funcionar com o plano antigo (3º ano).  A UC com a média mais e levada 
foi Atelier de Comunicação  (plano antigo)  com 16,4 valores ; seguindo-se 
Opção A- Comunicação Social  e  Desporto  (plano novo) com 16,1  e  Comunicação 
Digi tal  e Inter ne t  (plano antigo)  com 15,5  valores.  A UC de Proje to/Estágio  
registou uma classificação média de 14,9  valores, revelador de que o 
trabalho desenvolvido em contexto de mercado laboral  por parte dos 
alunos é meritório e reconhecido interna e externamente.  No entanto,  esta 
classificação baixou em relação ao ano transato  pelo que é uma situação a 
seguir.  Entendemos que esta UC foi das mais afetad as pela realidade 
imposta pela Pandemia Covid-19 uma vez que as empresas e inst ituições 
revelaram muitas l imitações e que muitos estágios, nomeadamente, foram 
levados a cabo em regime de teletrabalho o que nem sempre contribui para 
uma efetiva integração no mercado de trabalho.   As UC em que os alunos 
apresentaram mais dificuldades foram Técnicas de Expressão Oral e Escr i ta I  
com uma classif icação média de 10  valores,  Língua Ingl esa  Aplicada II  
também com 10 valores e Opção A- Jor nali smo Contemporâneo  igualmente com 
média de 10 valores. Note-se, contudo,  que todas estas UC per tencem ao 
plano antigo sendo que as avaliações foram feitas apenas por exame e com 
um número reduzido de inscritos.  Das UC em pleno funcionamento as 
classificações mais baixas registaram -se em Expressão Oral  e  Escri ta II  com 
11,2, Estat íst i ca para a  Comunicação  com 11,3 e Tecnologias  da Informação e 
Comunicação  com 11,7 . Tratam-se de três UC do primeiro ano. Nas três os 
resultados baixaram em relação ao ano letivo 2019/2020.  Estes resultados  
não são, apesar disso, muito diferentes do que em outros a nos e no caso 
de Estatís t i ca  para a Comunicação  destacamos o facto de as taxas de aprovação 
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entre os avaliados e inscri tos ter subido de  forma signif icativa em relação 
ao ano letivo 2019/2020 o que nos pode indicar um  evolução favorável 
nesta UC, que tem sido alvo de uma a tenção par ticular por parte da Direção 
de Curso, Coordenação C ientífica e docentes, tal  como referido em 
anteriores Relatórios de Direção de Curso.       
 
Os Questionários Pedagógicos aos Alunos não podem ser considerados 
neste re latório uma vez que de acordo com informação recebida do 
Gabinete de Aval iação e  Qualidade do IPG não houve amostra suficiente 
para que a recolha desses dados fosse válida.  
 
No que diz respeito ao preenchimento dos Relatórios de Funcionamento 
das Unidades Curricu lares pelos docentes constatamos que há, por par te 
destes, uma preocupação em ministrar um ensino com base em múlt iplas 
metodologias e  que globalmente também o desempenho dos alunos 
satisfaz. Houve da parte dos docentes um importante esforço na adaptação 
do ensino à realidade imposta pela Pandemia Covid -19. Aspetos que 
merecem a atenção dos docentes prendem-se com a capacidade de 
concentração dos alunos, deficiente l igação à internet por parte de muitos 
deles e dificuldade em manter o g rau de dinamismo das aulas via  
computador e em regime misto. Contudo foi  igualmente referido que se 
exploraram novas p lataformas e métodos de ensino.   
 
Os alunos foram envolvidos em atividades extracurriculares, sejam no 
âmbito de UC, sejam integradas em ações em que o Instituto Pol itécnico 
se envolve direta ou indiretamente. Pelo facto de o ensino se ter tornado 
online/misto durante o ano letivo, não foi possível realizar todas as ações 
que potencialmente eram possíveis.  Destacamos, todavia , as seguintes:  
 
No âmbito da UC de Comunicação Mult imédia  criação da  Campanha de 
Comunicação Floresta Segura, do Destacamento Terri torial da Guarda da 
Guarda Nacional  Republ icana, tendo sido alguns destes conteú dos 
divulgados a nível  nacional .   
Este  trabalho foi  coordenado pelo docente  Alexandre Figueiredo,  pela 
coordenadora da UTC-CSC Fátima Gonçalves e pelo  técnico superior 
Bernardo Gomes.  
 
No âmbito da UC de Comunicação Radiofónica sob a responsabil idade da 
docente Lil iana Carona, os a lunos viram os seus trabalhos de f inal de ano 
serem transmit idos nas rádios locais da Guarda (Rádio Alti tude e Rádio F) 
iniciativa que contribui  para motivar os a lunos e para a integração do 
trabalho desenvolvido pelo Curso na comunidade envolvente.   
 
Em tempo de Pandemia os eventos estiveram for temente condicionados.  
Em alternativa  os docentes do Curso tomaram a iniciativa de criar aulas 
abertas com convidados em regime vir tual  como são os exemplos das UC 
de Ateli er  de Comunicação  e  Opção F –  Laboratório de  Relações  Públi cas .   
 
De forma presencial  o Curso trabalhou juntamente com o Curso de 
Marketing , via  Núcleo de Curso e tur ma do 3º ano, no Evento Restart  de 
27 a 29 de maio no Teatro Municipal  da Guarda. Estas conferências 
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contaram com diversos convidados das áreas do Marketing e da 
Comunicação.  
 
A Direção de Curso levou a cabo,  no âmbito das atividades internas,  a 
receção aos novos alunos, assim como uma reunião com os alunos do 3º 
ano em maio de 2021 para prestar todos os esclarecimentos sobre o 
processo de Projeto/Estágio.  
 
No que diz respeito à  mobil idade dos estudantes, muito condicionada pela 
Pandemia Covid-19 durante todo o ano let ivo, registou um decréscimo  no 
regime incoming  (apenas três a lunos contra quatro em 2019/2020) e 
contrariou a tendência de crescimento no regime outgoing  ( três a lunos 
contra 14 em 2019/2020). Ao nível docente, três docentes do Curso 
par ticiparam em regime de mobil idade outgoing  e não registamos qualquer 
mobil idade in coming .   
 
Refira-se,  ainda, que durante o ano letivo 2020/2021 foi  levado a cabo o 
processo de aquisição de a lguns recursos, nomeadamente hardwar e  e sof twar e  
da Suit e Adobe  e obras bibliográficas apontados como necessários no 
Relatório de Direção de Curso 2019/2020.  Embora não disponíveis em 
2020/2021 este esforço por parte da Direção de Curso, Coordenação da 
UTC, Direção da Escola e Presidência do IPG fez com que os referidos 
meios este jam disponíveis no ano letivo 2021/2022.  
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3 –  INDICAÇÃO DE ATI VIDADES EXTRACURRICU LARES DESENVOLVIDAS NO 
AMBITO DO CURSO (VISITAS DE ESTUDO, PALE STRAS,  JORNADAS,  
CONFERÊNCIAS,  ETC) E  REUNIÕES EFETUADAS COM OS 
ESTUDANTES/DOCENTES  

3.1  –  ATIVIDADES EXTRACURRICULARES 
 

TIPO DE AÇÃO 
IDENTIFICAÇÃO OU 

TITULO 
DATA 

ORADORES 
(se for  o  caso)  

Sessão de Boas V indas  
Boas  v indas aos novos 
a lunos com a presença 

do Dire tor  de  Curso  

Outubro 
2020  

Handerson 
Engrác io  

Sessão de 
Esc la rec imento  

Infor mações  aos  dos 
a lunos do 3º  ano sobre  o  

processo de   
Pro jeto/Estág io  

 22 de 
maio de 

2021  

Handerson 
Engrác io  

Divu lgação de 
Trabalhos Académicos  
-Parce r ia s  

Divu lgação dos 
traba lhos f i na i s  da  UC 

de Comunicação 
Radiofónia  nas  rád ios 

loca i s   -  Rád io  Alt i tude e  
Rádio F  

Segundo 
semestre  

2020/2021  
Li l i ana Carona  

Trabalho para  a  
Comunidade -  Parcer ia s  

Cr iação da  campanha  de 
comunicação Floresta  

Segura ,  GNR-  do 
Comando Ter r i tor ia l  da  

Guarda  da Guarda 
Naciona l  Republ icana .  –  

No âmbito da UC de 
Comunicação Mul t imédia   

Segundo 
Semestre  

2020/2021  

Alexandre  
Figue iredo,  

 Fát ima  
Gonçalves e  

Bernardo 
Gomes  

Trabalho para  a  
Comunidade -  Parcer ia s  

 Campanha Celebre  em 
Segurança  2020  

 29 
novembro 

a  5  
dezembro 

2020  

Fát ima 
Gonçalve s,  

Már io  Me le iro e  
António Pi ssara  

Au la  Aber ta  

Au la  aber ta  com 
Blog gers de    Viagens –  

No âmbito da UC  de 
Ate l ier  de  Comunicação  

16 de abr i l  
2021  

Ana Fonta ínhas  
Oradoras :  

Blog ger s Sora ia  
Bar roca e  

Andre ia  Cast ro  

Au la  Aber ta  

O pape l  das Relações 
Públ icas na  

Comunicação 
Organizac ional  –  No 

âmbi to da UC Opção F –  
Labora tór io de  Relações 

Públ icas  

16 de 
março,  
2021  

Fernando 
Rodr igues.  

Orador :   
Ju l ian Diog o  

Au la  Aber ta  

Organização e  Gestão de  
Eventos pós pandemia -  
No âmbito da UC Opção  

F –  Laboratór io de  
Relações Públ icas  

13 de abr i l  
2021  

Fernando 
Rodr igues.  
Oradores :   

Már io  Mar t ins e  
Nuno ce le i ro  

 

Au la  Aber ta  

Protocolo em Re lações 
Públ icas-  –  No âmbi to 

da UC Opção F –  
Labora tór io de  Relações 

Públ icas  

4 de  maio 
de 2021  

Fernando 
Rodr igues.  
Oradores :   

Danie la  Fonseca 
e  Handerson 

Engrác io  
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Aula  Aber ta  

Comunicação Po l í t ic a   –  
No âmbito da UC Opção 

F –  Laboratór io de  
Relações Públ icas  

2 de  maio 
de 2021  

Fernando 
Rodr igues.  
Oradores :   

Mar ta  Costa  e  
João Paulo 

Rebe lo 
(Secre tár io  de  

Estado da 
Juventude e  
Despor to)   

Au la  Aber ta  

Re lações Públ icas no 
Tur ismo  –  No âmbi to  

da UC Opção F –  
Labora tór io de  Relações 

Públ icas  

15 de 
junho de  

2021  

Fernando 
Rodr igues.  
Oradora :   

Sónia  Soares  
 

Evento  

Restar t  –  Conferênc ias.  
Evento organizado pe los  
núc leos de  Marke t ing e  

Comunicação e  Re lações  
Públ icas com a 

par t ic ipaç ão do 3º  ano 
do Curso de  

Comunicação e  Re lações  
Públ icas.  

27 ,  28 ,  29 
de maio de  

2021  

Fernando 
Rodr igues.   
Apoio da 

Coordenação da 
UTC-CSC e  
Direção de  

Curso de  CRP  
 

Oradores :  
Diver sos.  
Prog rama  

d isponíve l  nas  
seguintes 
l ig ações :  

 
 F A C E B O O K ,  
L I N K E D I N ,  

I N S T A G R A M  

 
 
 
 
 

  
  

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/jornadasdemarketing
https://www.linkedin.com/events/therestart-makeyourownfuture6796801947321028608/
https://www.instagram.com/therestartfuture/
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3.2 –  REUNIÕES (DATA):  
 

1-  Reunião com os a lunos do 3º ano do Curso. 22 de maio de 2021 .  
 

 

3.3 -  PRINCIPAIS CONCLUSÕES DA REUNIÃO  
 

1- A reunião com os a lunos do 3º ano do Curso foi encetada para o 
esclarecimento de dúvidas acerca dos processos de Projeto/Estágio.  Os 
alunos expuseram as suas dúvidas questionando o Diretor de Curso acerca 
dos locais de estágio,  orientações, documentação, prazos e realização de 
Projeto.  
 

 

3.4 -  PROBLEMAS LEVANTADOS/RESOLUÇÃO DOS MESMOS 
 
1-  A principal  dificuldade entre os a lunos residia na incerteza quando à 
possibil idade de real ização dos Estágios nos prazos estabelecidos uma vez 
que a maioria  ainda não t inha obtido respostas por par te das organizações. 
O Diretor de Curso esclareceu que,  perante a incerteza quanto à evolução 
da Pandemia Covid-19, era nor mal as respostas e confirmações tardarem. 
Em relação à possibil idade de alguns alunos optarem por realizar um 
Projeto, o Diretor de Curso recomendou que o trabalho seguisse  uma 
estrutura semelhante à dos Relatórios de Estágio e cumprindo as diretr izes 
da adenda ao regulamento de projetos e estágios do IPG de 7 de março de 
2018.  Infor mou também que o prazo para entrega dos documentos se 
mantinha,  naquela data, a 31 de dezembro de 2021.  
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4 –  IDENTIFICAÇÃO DE PROBLEMAS E POSSIVE IS MEDIDAS CORRETIVA S E 
AÇÕES DE MELHORIA A SEREM ADOTADAS,  BEM COMO OS RESULTADOS D E 
MEDIDAS IMPLEMENTADA S  

4.1  –  IDENTIFICAÇÃO DOS RESULTADOS A MELHORAR 
 
1. Baixa mobil idade docente e discente .  
2. Os Questionários Pedagógicos da aval iação discente não têm validade 
estatíst ica .  
3. Os números revelados para os a lunos em processo de abandono escolar 
devem ser acompanhados.  
 
 
4 .2  –  CLARIFICAÇÃO DA SITUAÇÃO E APURAMENTO DE CAUSAS 
 

1. Em vir tude da Pandemia Covid-19 e consequentes  restrições de 
movimentos nacionais e  internacionais,  a  Mobil idade docente e discente 
foi  particular mente baixa.  
 

2. Tal como referido em relatórios  anteriores as respostas por parte dos 
alunos aos Questionários Pedagógicos  de Avaliação das Unidades 
Curriculares são claramente insuficientes ao ponto de,  no ano letivo 
2020/2021,  essa informação não estar disponível para an álise por não ter  
validade estat ística.   
 

3.  O abandono escolar é uma preocupação não só da Direção de Curso 
mas também de toda a Instituição.  Aspetos como dificuldades financeiras,  
ou opor tunidades de emprego, podem ser apontadas como causas para o 
número de alunos em processo de abandono. A Pandemia Covid -19 pode 
também potenciar os processos de abandono decorrentes de dificuldad es 
financeiras acrescidas e até de um afastamento físico da Escola .  
 

 

4.3 –  PLANOS DE AÇÕES 
 

 

1. A Direção de Curso fará, em conjunto com o Gabinete de Mobil idade e 
Cooperação, uma ação de divulgação junto dos alunos do curso para 
incrementar a mobil idade dos discentes.   
 

2. É importante no âmbito mais alargado encontrar estratégias para que 
os alunos preencham estes inquéritos,  que consideramos importantes para 
a afer ição da qualidade do ensino. A Direção de Curso está disponível para 
esse debate de ideias e busca de soluções,  assim como fazer um esforço 
adicional para infor mar e incentivar sobre a par ticipação neste processo.    
 

3. O abandono escolar deve ser acompanhado de per to pela Insti tuição e 
pela Direção de Curso em part icul ar.  Os números são pela segunda  vez 
apresentados e deverão continuar a ser seguidos. O compromisso será 
procurar indagar as razões para esta real idade e incentivar os alunos a 
terminar a sua formação.  
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5 –  IDENTIFICAÇÃO DE BOAS PRÁTICAS DE EN SINO E APRENDIZAGEM 
DESENVOLVIDAS PELOS DOCENTES,  COM VISTA A UMA SIS TEMATIZAÇÃO E 
DISSEMINAÇÃO DAS MES MAS 

 

-  As metodologias de ensino são coerentes com os objetivos da UC 
porque abordam questões de ordem teórica e conceptual,  que pretendem 
introduzir os estudantes nessa abordagem, centrando a atividade f or mativa 
no estudante pelo seu envolvimento em questões prát icas,  como leituras e 
interpretações de textos assim como no confronto de problemas o mais  
possível  relacionados com as real idades contextuais  dos sectores da 
Comunicação e Relações Públicas, ar ticulando com a investigação aplicada 
desenvolvida no trabalho de grupo.  
 
-  Os alunos realizaram trabalhos que lhes per mitiram apl icar os conceitos 
apreendidos nas aulas, conhecendo melhor os diferentes sistemas polí ticos 
e as estratégias de marketing político  mais adequadas a cada um desses 
sistemas. Foram exibidos e discutidos fi lmes e documentários relacionados 
com o marketing político,  permitindo i lustrar melhor alguns conceitos 
teóricos.  
 
-  Desenvolvimento de atividades teórico -práticas; conteúdos 
programáticos em consonância com o mercado de trabalho.  
 
-  Foram discutidos vários estudos de caso, os quais visavam sempre 
i lustrar os conceitos teóricos. Os alunos realizaram trabalhos nos quais 
puderam aplicar vários conceitos de Relações Públicas.  

 

-  Inst ituição de trabalhos prát icos e aulas de pesquisa e discussão 
analisando casos reais.  

 
 
 

 

 


