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GFUC PREVISTO

1.

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

Aprofundar os conhecimentos que permitam uma atua¢do dindmica e interventiva na drea da
produgdo publicitdria.

Desenvolver a criatividade na produgdo e desenvolvimento de conteudos grdficos e multimédia.
Adquirir estratégias transversais que, associando teoria e prdtica, permitam conceber, desenvolver e
produzir conteudos grdficos e multimédia orientados para o mercado de trabalho.

Compreender a importéncia da imagem, do texto, da cor, do tamanho e da composi¢cGo como uma
eficaz estratégia de comunicagdo.

Desenvolver a sensibilidade para a produgdo grdfica através de estudos de caso de sucesso.

Permitir a aprendizagem de uma agdo integrada das técnicas e tecnologias da comunicagéo aplicadas

ao processo de concegéio adequado a produgdo publicitdria.

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Os intervenientes no processo da comunica¢do publicitdria

O planeamento estratégico como base de toda a constru¢cdo comunicacional
A relevdncia da criatividade numa campanha de comunicagdo

A produgdo publicitdria: processos, meios e ferramentas

Modelos de avalia¢éo

3. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA UC

Os objetivos da unidade curricular remetem para a necessidade de apreensdo e aprofundamento por
parte dos alunos de conhecimentos abrangentes na produg¢do publicitdria, e sGo concretizados
através dos diferentes contetudos programdticos apresentados. Pretende-se dotar os alunos de
competéncias técnicas que lhes permitam desenvolver campanhas de publicidade, proporcionando-

lhes capacidades para identificar, caraterizar e aplicar os conceitos de produgdo publicitdria.
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. METODOLOGIAS DE ENSINO (REGRAS DE AVALIACAO)

A avaliagdo é um elemento essencial e integrante do processo ensino aprendizagem, considerada
como um processo integral, sistemdtico, gradual e continuo, de forma a proporcionar feedbacks
reguladores da atividade dos alunos e do professor. Entende-se a avaliagdo desta unidade curricular
como um processo dindmico e continuo, que ndo se efetua apenas no final do semestre, destacando
a sua dimensdo formativa (participagdo ativa dos alunos através de duvidas, comentdrios, sugestdes,
criticas, entre outras, reveladoras do interesse e capacidade dos mesmos relativamente aos
contetidos abordados).

Serdo valorizados os sequintes aspetos: participa¢cdo nas aulas; empenho, esforco e evolugdo;
criatividade e originalidade; capacidade de andlise critica e interesse demonstrado nos temas
tratados; capacidade de implementagdo dos conceitos em exercicios prdticos.

A avaliagdo continua resulta do somatdrio da participagdo ativa (10%) com a apresentagéo e
discussdo de um projeto de produgdo publicitdria (50%) e um artigo cientifico (40%).

Nas épocas de exame (normal e de recurso) serd realizada uma prova escrita (100%) sobre os

conteudos lecionados.

. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DA UC
As aulas expositivas a lecionar visam transmitir conceitos e conteudos fundamentais na drea da
publicidade multimédia. As orientagdes tutoriais permitiro o acompanhamento e monitoriza¢éo do

progresso da aquisicdo de conhecimentos. O trabalho de grupo destina-se a consolidar os
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conhecimentos e as competéncias adquiridas, socorrendo-se de fontes e bibliografia aconselhadas

pelo docente, que promoverdo também a autonomia de pesquisa.

7. REGIME DE ASSIDUIDADE

Obrigatoriedade de dois tercos das presencas (com excegdo dos alunos abrangidos por legislacdo

especifica). Serdo ressalvadas as auséncias com justificagdo legal.

8. CONTACTOS E HORARIO DE ATENDIMENTO

Jorge Gongalves jgoncalves@ipg.pt Gab. 2.9

Ter¢a-feira 14:30-17:30

DATA
1 de margo de 2024

ASSINATURAS

O(A) Responsavel pela Area/Grupo Disciplinar

(Prof. Coordenador Joaquim Manuel Fernandes Brigas)

O(A) Docente

(Prof. Adjunto Jorge Manuel Braz Gongalves)
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