POLI
ES00LA SUPERIOR GUIA DE FUNCIONAMENTO

COMUNICAGAO MODELO

DESPORTO DA UNIDADE CURRICULAR

TELAILO (GFUC) e
CUQRDJ
Curso Comunicacao e Relagdes Publicas
Unidade curricular (uicy | Comunicagao e Redes Sociais
Ano letivo 2023/2024 Ano |32 | Pperiodo | 1.2semestre | ECTS |5
Regime Opcional Tempo de trabalho (horas) | Total: 135 Contacto: 52,5
Docente(s) José Carlos de Almeida Alexandre
L] Responsdvel da UCou

Coordenador(a) ~ Area/Grupo Disciplinar | Joaquim Manuel Fernandes Brigas

] Regente (cf. situagdo de cada Escola)

GFUC PREVISTO

1. OBIJETIVOS DE APRENDIZAGEM

e Compreender os desafios e as oportunidades das diferentes redes sociais.
e Planear e executar estratégias de comunicacdo nas redes sociais.

e  Conhecer ferramentas para a producao de conteudos.

e Desenvolver uma atitude critica na producdo de conteudos online.

e  Monitorizar o desempenho das redes sociais.

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS
Os media na sociedade em rede
O papel das redes sociais para a comunicacao digital

Gestdo de crise, monitorizacdo e gestdo de reputacdo online

P W oR

Estratégia nas redes sociais: objetivos, publico-alvo, escolha das plataformas de social media,
influenciadores digitais, conteudos, recursos, métricas, monitorizagao

5. Estratégia de produc¢do de conteudos nas redes sociais

3. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA UC
Os objetivos remetem para a necessidade de apreensdo e aprofundamento por parte dos alunos de
conhecimentos em comunicacdo e redes sociais, sendo concretizados através dos diferentes contetdos
programaticos apresentados. Pretende-se dotar os alunos de competéncias técnicas que lhes permitam
planear e executar estratégias de comunicacdo nas redes sociais, promover o espirito critico na
producdo de conteldos online e manusear adequadamente ferramentas digitais inerentes a

monitorizacao do desempenho das redes sociais.
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5. METODOLOGIAS DE ENSINO (REGRAS DE AVALIACAO)
Aulas expositivas, de orientagdo tutorial, de debate, de apresentacdo de estudos de caso, de
apresentacgao e discussdo de trabalhos de grupo.

Na avalia¢do os alunos podem optar por:

A) Avaliagdo continua - Trabalho (50%) + Frequéncia (40%) + Participacdo/empenho (10%). Os trabalhos
podem ser realizados individualmente ou em grupo (maximo de 3 elementos). O estudante tem de
ter, no minimo, 8,0 valores na frequéncia para poder obter aprovacdo (10 valores) na UC. Para a
aprovacdo a unidade curricular, a média ponderada devera ser igual ou superior a 9,5 valores. Caso
nao seja obtida esta nota, o aluno serd excluido deste tipo de avaliagdo e remetido para exame.
Sujeitar-se-do a exame os alunos que ndo tiverem optado pela avaliagdo continua ou que nesta ndo

tenham obtido a nota minima de 10 (dez) valores.
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B) Avaliagdo por exame (normal ou recurso). Teste Unico que representara 100% da nota final.

6. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DA UC

As aulas expositivas a lecionar visam transmitir conceitos e conteudos fundamentais na area da
comunicagdo e redes sociais. As aulas de resolugdo de exercicios/problemas e de casos praticos tém
como objetivo a consolidacdo dos conhecimentos e a aquisicdo de competéncias técnicas orientadas
para producdo de conteldos para as redes sociais. As orientacGes tutoriais permitirdo o
acompanhamento e monitorizacdo do progresso da aquisicdo de conhecimentos. Os trabalhos
destinam-se a consolidar os conhecimentos e as competéncias adquiridas, socorrendo-se de fontes e

bibliografia aconselhadas pelo docente, que ird promover também a autonomia de pesquisa.

7. REGIME DE ASSIDUIDADE
Obrigatoriedade de 50% das presencas para os alunos que optarem pelo processo de avaliagdo continua.

Serdo ressalvadas as auséncias com justificacdo legal.

8. CONTACTOS E HORARIO DE ATENDIMENTO

Email: jcalexandre@ipg.pt;

Gabinete do docente: 2.8

Horério de atendimento: Segunda-feira: 10h30-13h00 e 14h30-16h00.

22 de setembro de 2023

O(A) Docente

‘ Professor Adjunto José Carlos de Almeida Alexandre

O(A) Coordenador(a) da Area/Grupo Disciplinar

‘ Professor Coordenador Joaquim Manuel Fernandes Brigas
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