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GFUC PREVISTO

1. OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

Pretende dar-se a conhecer aos alunos as ideias e as formas tedricas-prdticas do ato de comunicar e

veicular informagdo, bem como, as linhas-mestras daquilo que foi defendido por académicos e

investigadores-chave na drea da Comunica¢do e Informagdo.

Para além da vertente tedrica, é importante a abordagem a perspetivas prdticas, por forma a tentar

estabelecer ligacdo entre o que foi aprendido ao que se passa no Mundo real. As Teorias ndo podem,

nem devem, ser vistas como assuntos desnecessdrios, mas sim, como uma pedra fundamental no

desenvolvimento posterior dos alunos no mundo da Comunica¢do e Informagdo.

Pretende-se, igualmente, a aproximag¢do das matérias com a realidade vivida nos mais importantes

orgdos de comunicacdo social (imprensa, rddio, TV, agéncias noticiosas e empresas de gestdo de

conteudos e informacdo).

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1. A Histéria da comunicagdo.

1.1. A transmiss@o da mensagem.

1.2. A revolugdo eletronica e a influéncia na transmissdo da mensagem.

1.3. Os mass-media e a opinido publica.

2. A Teoria Hipodérmica.

2.1 A sociedade de massa.

2.2 O modelo “comunicativo” da teoria hipodérmica.

2.3 O modelo de Lasswell e a superagdo da teoria hipodérmica.

3. A abordagem empirico-experimental ou da “persuasdo”.

3.1 Os fatores relativos a audiéncia.
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3.2 Os fatores ligados a mensagem.
4. A abordagem empirica de campo ou “dos efeitos limitados”.
4.1 As pesquisas sobre o consumo dos mass media.
4.2 O contexto social e os efeitos dos mass media.
4.3 Retdrica da persuasdo ou efeitos limitados.
5. A Teoria Funcionalista das comunicagbes de massa.
5.1 A posicgdo estrutural funcionalista.
5.2 As fungbes da comunicagéo de massa.
5.3 Dos usos como fungdes as funcdes dos usos: a hipoteses dos uses e gratification.
6. A Teoria Critica.
6.1 Linhas gerais da teoria critica.
6.2 industria cultural como sistema.
6.3 O individuo na era da industria cultural.
6.4 A qualidade do consumo dos produtos culturais.
6.5 Os efeitos dos mass media.
6.6 Os géneros.
6.7 Teoria critica versus pesquisa administrativa.
7. Os mecanismos da Comunicagdo.
7.1 A Teoria Culturoldgica.
7.2. Teorias europeias da sociedade de massas.
7.3. A Escola de Frankfurt.
7.4.. Teses americanas em torno da cultura de massas.
7.5. A Escola canadiana.
8. A perspetiva dos Cultural Studies.
9. As Teorias Comunicativas.
9.1 O modelo comunicativo da Teoria da Informacgdo.
9.2 O modelo comunicativo semidtico-informacional.
9.3 0 modelo semidtico-textual.
9.4 O modelo de Jakobson — Significagdio e estrutura interna da mensagem.
10 Estudos dos efeitos a longo prazo.
10.1 A hipdtese do agenda-setting.
10.2 Alguns dados sobre o efeito do agenda-setting.

10.2.1 O diferente poder de agenda dos diversos mass media.
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10.2.3 Que conhecimentos e que publicos para o efeito de agenda-setting?

10.2.4 Limites, problemas e aspetos metodoldgicos da hipdtese do agenda-setting.
10.2.5 As agendas dos diversos mass media.

10.2.6 A natureza e os processos do agenda-setting.

10.2.7 O pardmetro temporal na hipdtese do agenda-setting.

3. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA UC
Ao se pretender dotar os estudantes de conhecimentos e competéncias que lhes permitam desenvolver
o dominio tedrico da comunicagdo e fazer sua aplicacGo a nivel prdtico, tal acontecerd no dmbito do
enquadramento das teorias da comunica¢do enquanto fungdo estratégica e na explanagdo estratégica

das mesmas.

4. BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL
e CASTELLS, M. (2004). The Network Society: A Cross-Cultural Perspective. Cheltenham, UK
e [IPPMAN, W. (2017). Opinido Publica. Rio de Janeiro, Editora Vozes.
e  MCcQUAIL, D. (2003). Teoria da Comunica¢éo de Massas, Lisboa, Fundagdo Calouste
e Gulbenkian.
e TRAQUINA, N. (2000). O Poder do Jornalismo: andlise e textos da teoria do agendamento.
e Coimbra, Minerva.

e  WOLF, Mauro, Teorias da Comunicag¢do, Lisboa, Presen¢a, 2006.

5. METODOLOGIAS DE ENSINO (REGRAS DE AVALIACAO)

Metodologia expositiva ativa, procurando envolver os alunos no debate e na reflexdo. Apresentacgéo e
discussdo de casos, exercicios prdticos em sala de aula. Avaliagdo continua (dois testes de 50% cada), e
por exame de acordo com a requlamentag¢do em vigor.

O professor, caso existam duvidas formais sobre a capacidade de algum aluno, pode enviar a nota final

para uma prova oral, sendo a nota final valorizada em fungdo das suas respostas.

6. DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DA UC

A metodologia de ensino participativa contribui para atingir todos os objetivos propostos. A
apresentacdo de casos prdticos e a vertente tedrica nas aulas permitem aos alunos adquirir
competéncias prdticas para a elaboracdo de alguns estudos de caso.
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7. METODO DE AVALIACAO

O método de avaliagdio serd executado com duas frequéncias escritas no valor de 50% cada.

8. REGIME DE ASSIDUIDADE
Os alunos que ndo frequentaram as 2/3 horas de aulas lecionadas foram reprovados. Os alunos néo

chegardo 15 minutos depois do inicio das aulas.

9. CONTACTOS E HORARIO DE ATENDIMENTO
Gabinete 2.4 — Quartas-Feiras 14h00 / 17h00

10.DATA
29 de setembro de 2022

ASSINATURAS

Coordenador da area Cientifica de Comunicagdo, Publicidade e RelagGes Publicas

(Prof. Coordenador Joaquim Manuel Fernandes Brigas)

Docente

(Prof. Adjunto Convidado Pedro Miguel Sousa Marques Simdes)
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