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GFUC PREVISTO

1. OBIJETIVOS DE APRENDIZAGEM

e Caracterizar as fungGes da comunicacgdo aplicadas na promocgdo do desporto.

e I|dentificar as funcdes e objetivos das relacdes publicas.

e I|dentificar os diferentes grupos de interessados na organizacao desportiva.

e Comunicar de forma adequada com os érgdos de comunicagao social.

e identificar a natureza integradora dos conteidos em ambiente World Wide Web e o
potencial para a resolu¢do de projetos de comunicagdo aplicada ao Desporto.

e aplicar as potencialidades da blogosfera, redes sociais e outros recursos para comunicar.

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1. Bases conceptuais de comunicac¢do
2. Comunicacdo estratégica/relacdes publicas
2.1.Estratégia

2.2.Processo de relacbes publicas em quatro etapas: Investigacdo; Planificacdo;
Acdo/Comunicacdo (implementacdo do plano); Avaliacdo

3. Interacdo com os érgdos de comunicacao social (OCS)
3.1.Cria¢do de comunicados e dossiés de imprensa
3.2.Preparacdo de conferéncias de imprensa
3.3.Elaboracao de mailing list de OCS

4. Técnicas de comunicag¢do/relacdes publicas na promoc&o do desporto
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3. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA UC

Pretende-se com esta unidade curricular familiarizar os alunos com a realidade da promocdo do
desporto, bem como os conceitos, técnicas e competéncias basicas que lhe permitirdo responder a
solicitacdes e problemas praticos que se colocam no ambito da comunica¢do organizacional. Assim,
serdao explanados conceitos para aprofundar conhecimentos sobre a comunicacdo e a promog¢do no

desporto.
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LicGes expositivas, simulagdo de situacOes, pesquisa individual e de grupo, debate, estudos de caso.

Ambiente de aprendizagem: Sala de aula/espagos escolares.
Na avaliacdo os alunos podem optar por:

A) Avaliagdo continua - Trabalho (60%) + Frequéncia (30%) + Participagdo/empenho (10%). Os
trabalhos podem ser realizados individualmente ou em grupo (méaximo de 3 elementos). O
estudante tem de ter, no minimo, 7,5 valores na frequéncia para poder obter aprovagao (10
valores) na UC. Para a aprovacgdo a unidade curricular, a média ponderada devera ser igual ou
superior a 9,5 valores. Caso ndo seja obtida esta nota, o aluno serd excluido deste tipo de
avaliacdo e remetido para exame.

Sujeitar-se-do a exame os alunos que nao tiverem optado pela avaliacdo continua ou que nesta
nado tenham obtido a nota minima de 10 (dez) valores.

B) Avaliagao por exame (normal ou recurso). Teste Unico que representard 100% da nota final.

6. DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DA UC

As aulas expositivas a lecionar visam transmitir conceitos e conteddos fundamentais sobre comunicagao
e promogao no desporto. As orientagdes tutoriais permitirdo o acompanhamento e a monitorizagao do
progresso da aquisicdo de conhecimentos. O trabalho de grupo destina-se a consolidar os
conhecimentos e as competéncias adquiridas, socorrendo-se de fontes e bibliografia aconselhadas pelo

docente, que ira promover também a autonomia de pesquisa.

Em termos metodoldgicos, pretende-se fomentar o desenvolvimento de competéncias pessoais e
profissionais, promovendo o rigor do raciocinio, as capacidades de analise e de critica, bem como o

desenvolvimento de uma atitude investigadora permanente.

7. REGIME DE ASSIDUIDADE
Obrigatoriedade de 50% das presencas para os alunos que optarem pelo processo de avaliagdo continua.

Serdo ressalvadas as auséncias com justificacdo legal.
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8. CONTACTOS E HORARIO DE ATENDIMENTO

Email: jcalexandre@ipg.pt

Gabinete do docente: 2.8

Horario de atendimento: Segunda-feira: 14h30-18h30

28 de fevereiro de 2024

O Coordenador da Area de Comunicacdo, Publicidade e Relagdes

Publicas

(Prof. Coordenador com Agregacdo Joaquim Manuel Fernandes Brigas)

O Docente

(Prof. Adjunto José Carlos de Almeida Alexandre)
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