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1. OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM
Capacitar o aluno a infervir na idealizacdo e conceg¢do do produto, e saber acompanhar o
ciclo de vida do produto/marca na empresa:
e Apresentar e analisar as atividades do Gestor de Produto e Marcas;
eConsolidacdo de conceitos j& adquiridos sobre o Plano de Marketing;
* Analisar e caracterizar os produtos;
eFacultar os conhecimentos necessdrios ao Gestor de Produtos e Marcas para definir
a marca para o seu produto;
*Consolidacdo de conceitos sobre o Plano de Marketing Operacional;

e Aplicacdo pratica dos conceitos tedricos trabalhados na unidade.

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS
1. Infroducdo: as funcdes e responsabilidades de um Gestor do Produto e Marcas
1.1. O conteldo da funcdo
1.2. O coracdo da atividade do Gestor de Produto
2. Os Gestores de Produto e a Estratégia de Marketing
2.1. Revisdo de conceitos e infroducdo de novas técnicas andlise
3. Os Produtos
3.1. As diferentes categorias de produtos
3.2. Conquistar preferéncia para o produto
3.3. O ciclo de vida do produto
3.4. Aplicacdo de técnicas de previsdo e andlise
4, As Marcas
4.1. Conceito e denominacdo da marca
4.2. Tipos de marcas

4.3. Identfidade, notoriedade, imagem e posicionamento das marcas
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4.4. Estratégias de marcas
5. A Gestdo de Produto e Marcas e as Politicas do Marketing-Mix
6. Implementacdo da Gestdo de Produtos e Marcas

6.1. O roadmap do produto e da marca

3. DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS
OBJETIVOS DA UC

Os conteudos programdticos foram definidos de acordo com os objetivos a atingir e

competéncias a adquirir. Assim, Capitulo1: Objetivos-Apresentar e analisar as atividades do

Gestor de Produto e Marcas; Competéncias-Conhecer as funcoes e responsabilidades de um

Gestor do Produto e Marcas;

Capitulo2: Objetivos-Consolidacdo de conceitos j& adquiridos sobre o plano de marketing;

Competéncias- Desenvolver o Planeamento de Marketing;

Capitulo3: Objetivos-Analisar e caracterizar os produtos; Competéncias-Conquistar a

preferéncia para o seu produto;

Capitulo4: Objetivos-Facultar os conhecimentos necessdrios ao Gestor de Produtos e Marcas

para definir a marca para o seu produto; Competéncias-Definir estratégias de marca;

Capitulo5: Objetivos-Consolidacdo de conceitos sobre o plano de marketing operacional;

Competéncias-Definir planos de marketing operacionais;

Capituloé: Objetivos-Aplicacdo prdtica dos conceitos tedricos trabalhados na unidade;

Competéncias- Operacionalizacdo do plano de marketfing.
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5. METODOLOGIAS DE ENSINO (REGRAS DE AVALIACAO)

Metodologias de ensino utilizadas:

Aulas tedrico-prdticas, expositivas e apoiadas em métodos audiovisuais; Trabalho de grupo;

Debate; Trabalho de campo; Observacdo de processos; Resolucdo de problemas; Pesquisa

individual; Estudo de casos; Utilizacdo de tecnologias de informacdo para aprendizagem;

Disponibilizacdo de conteldos em e-learning.

Método de Avaliacdo:

EPOCA NORMAL
o Avadliacdo Continua:
= Teste: nota minima de 8 valores, e vale 40% da nota final; Trabalho
Pratico (Objetivo: Desenvolvimento de um Plano de Marketing para um
Produto/Marca); O trabalho a realizar tem que ser apresentado e
defendido nas aulas com presenca obrigatdria inclusive dos alunos com
estatuto de TE, em data a definir; Durante o semestre serdo agendadas
tutorias obrigatdrias para acompanhamento da atividade; Trabalho a
realizar em grupo, com numero maximo de 3 elementos cada); A

avaliacdo do frabalho continuo realizado co longo do semestre e a
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apresentacdo e defesa do trabalho final representard 60% da nota final.
o Avdliacdo Ndo Continua: Teste Unico que representard 100% da nota final.
e EPOCA RECURSO: Teste Unico que representard 100% da nota final
Nota - No caso da avaliagcdo da unidade curricular, tanto na época normal como na
época de recurso e em qualqguer tipologia de avaliagcdo prevista, tiver de ser realizada
por via de ensino a distdncia e detetando-se alguma irregularidade ou incongruéncia na

avaliacdo do estudante, deverd ser realizada uma defesa oral da classificac&o obtida.

6. DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS
OBJETIVOS DA UNIDADE CURRICULAR

As Licdes Expositivas, o Debate, e os Estudo de Casos permitirdo dotar os alunos dos
conhecimentos necessdrios para intervirem na idealizacdo e concecdo do produto, e saber
acompanhar o ciclo de vida do produto/marca na empresa;

Com o Trabalho de grupo, a Pesquisa individual e o Trabalho de campo pretende-se que os
alunos consigam operacionalizar estratégias de marketing a partir da elaboracdo de um
plano.

O Debate, a Observacdo de processos € Resolucdo de problemas com as orientacoes

tutoriais permitirdo uma melhor consolidacdo de conhecimentos.

7. REGIME DE ASSIDUIDADE
O aluno, inclusive o aluno com estatuto de trabalhador-estudante, que optar pelo sistema de

avaliacdo continua tem como obrigatoriedade participar nas tutorias agendadas.

A COORDENAGAO DA AREA DISCIPLINAR O DOCENTE

Prof. Doutor Amdndio Baia A definir
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